Fotobanky na webu - proc a jak?

Jsou obory lidské cinnosti, kde internet asi ani v budoucnu nezdomacni. Jen tézko si pajdete koupit boty do
internetového obchodu, kde si je nemtZete vyzkouset. Existuji vSsak oblasti, kde se pouzivani internetu pomérné zazilo
(a to i u nas) - napriklad prodej knih, CD nebo v posledni dobé bankovni sluzby. Pfi prodeji hmotného zbozi se internet
pouziva pouze pro objednavky - distribuce se pak provadi klasicky (offline). Existuji vSak i obory, které internet mohou
vyuzit ,naplno”, tedy i pro distribuci. Jednim z nich jsou fotobanky. Ty totiz mohou k zakaznikovi prostfednictvim
internetu dopravit nejen nabidkovy katalog, ale i objednané zbozi - v tomto pfipadé digitalizované snimky.

Co by mél spliiovat web moderni
fotobanky?

Cely systém by mél byt navrzen kom-
plexné. Jak jiz bylo zminéno, nejedna se
jen o ,obrazkovy katalog” obsahujici
spoustu obrazku v malém rozliseni, ale
o slozity systém, ktery déva rdznym uziva-
teldm rdznd opravnéni.

Jakykoliv uzivatel

Nejmensi moznosti nabizi web pro jakého-
koliv ¢lovéka, ktery se na stranky podiva.
V systému je takovy uzivatel oznacen jako
.neznamy”, ,nepfihlaseny”, ¢i ,ano-
nymni”. M0ze zpravidla pouze vyhleddvat
v databazi obrazku, které jsou mu zobra-
zovany ve velmi malém rozliseni. Chce-li
obrazek zvétsit, dostane jej sice o trochu
vétsi, ale zpravidla je takovyto obrazek
prekryt viditelnym vodoznakem, kterym se
fotobanky chréani proti kradezi.
Registrovany uzivatel

Pomoci registra¢niho formulare se z ne-
zndmého uZivatele mize stat uzivatel re-
gistrovany. Fotobanky pfi registraci vétsi-
nou vyzaduji zdkladni kontaktni udaje
(zejména e-mail). Registraci ziskava uzi-
vatel pristup k dalsim bezplatnym funk-
cim. Jsou to zejména pristup k vétsimu
nadhledu obrazku a moznost ukladat vy-
brané obrazky do slozek (v anglickém ja-
zyce se vzilo oznaceni lightbox — prosvét-
lovaci stual).

Slozky jsou pro uzivatele skvélym pomoc-
nikem. Muze si do nich ukladat vybrané
obrazky a obsah lightboxu pak jednoduse
odeslat do jakéhokoliv e-mailu (napfiklad
zadkaznikovi, ktery si pak mulze vybrat
z predvybranych zabéru).

Objednavky

Registrace je také nutna pro nakup
snimka. Stejné jako v samoobsluze, uziva-
tel nejprve vlozi vybrané snimky do nakup-
niho kosiku. Tim se ale jesté k nicemu ne-
zavazuje, muze si koupi kdykoliv rozmyslet
a ,zbozi vratit do regalu”.

Akt koupé je uskutec¢nén az v okamziku,
kdy se uzivatel rozhodne zbozi v kosiku
koupit (objednat). Pfi prvnim nakupu je re-
gistrovany uZzivatel vyzvan, aby o sobé do-
plnil dal3i udaje, jako IC, DIC a adresu.
Distribuce

Cesta zbozi k zakaznikovi muze byt rtzna.
Nékterym zakaznikdm jsou snimky dodany
az po zaplaceni, néktefi zakaznici mohou
stahovat obrazky ve vysokém rozliseni ih-
ned. Zalezi na smluvné obchodnim vztahu
fotobanky a zakaznika.

Jina je také distribu¢ni cesta v okamziku,

kdy zékaznik objednd napfiklad celé Roy-
alty Free CD - ,hmotné” produkty jsou za-
silany klasickymi distribu¢nimi cestami.
VétSinou ale uzivatel z RF CD potiebuje
akutné pouze jeden ¢i dva zabéry. Ve foto-
bance, kterd ma kvalitné propracovanou
logistiku, si proto tyto zabéry mize stah-
nout, a nemusi ¢ekat, az mu dorazi CD.
Zakulisi

Internetové stranky fotobanky viak nemaji
jen svou uzivatelskou stranu. Pro fungo-
vani stranek je velmi dllezity také systém,
ktery je urcen pro spravu stranek. Samo-
zfejmosti by mélo byt davkové plnéni no-
vymi daty, automatické generovani lo-res
obrazkl ze snimkud s vysokym rozlisenim
(hi-res) ¢i automatizovana fakturace ob-
jednanych snimkl. Kapitolou sama pro
sebe je generovani klicovych slov k jednot-
livym zabérdm a jejich pocesténi.
Vyhledavani

Zakladem uspéchu pro vyhledavani jsou
klicova slova. Spravcové databaze se snazi
obrazky popsat co nejvice hesly, kterd jej
definuji. Tvorba slov je v praxi velice pro-
blematickd, protoze popis obrazku je vzdy
subjektivni.

Syntaxe

V internetové praxi se pfi vyhledavani vzily
urcité zpusoby zapisu, které prevzaly i vy-
hledavaci algoritmy fotobank. Pfi vyhleda-
vani muzete pouzit slova v jednotném
i mnozném disle. Pokud pouzijete pfi hle-
dani slovni spojeni, napiste je mezi uvo-
zovky (napt. ,New York"). U sloves se pou-
ziva infinitiv nebo gerundium. Chcete-li
najit snimky pomoci zacatku klicovych
slov, napf. ,sho”, jednoduse napiste sho*
a vyhleddvac automaticky vyhleda slova,

kterd zacinaji touto kombinaci pismen
(napt. shower, shout, shoe, shore...).
Pokud muzete hledany vyraz popsat vice
slovy, je to mozné. Slova oddélte mezerou.
Mezery budou interpretovény jako logicky
operator ,AND" (="a") mezi jednotlivymi
slovy. Pfipadné mulzete pouzit logické
operatory ,,OR"” (="nebo”) a ,NOT" (="ne-
gace”) bud samotné nebo v kombinaci,
pokud chcete zajistit presné;jsi hledani. Bu-
dete-li chtit najit zabér, ktery obsahuje
sklenic¢ku s tvrdym alkoholem, mze hle-
dany vyraz vypadat napf. takto: alkohol
AND skleni¢ka NOT vino NOT pivo (nebo
jednoduseji: destilat AND sklenicka).
Provazanost

Ceské fotobanky vétiinou zastupuji néko-
lik zahrani¢nich fotobank a jesté lokalni
Ceské fotografy. Kvalitni web by tedy mél
zajistovat vyhledavani v nékolika databa-
zich najednou a sumarizovat uzivateli vy-
stup do graficky jednotné podoby. V praxi
to znamena, Ze kdyz uzivatel zada napfr.
klicové slovo ,pes”, vyhledavaci robot jej
prelozi do anglic¢tiny jako ,dog” a zasle
dotaz do databazi viech zastupovanych
fotobank a do interni databaze. Viechny
databaze na dotaz odpovi a robot zkompi-
luje vysledek vyhledavani do vzhledu lo-
kalni fotobanky. Tato metoda vypada sice
slozité, ale pfindsi znacné uspory pfri
spravé a aktualizaci databazi.

Design webu

Pfi navrhovani webu fotobanky je po-
tfeba premyslet nejen o estetické strance,
ale hlavné o funk¢nosti, ergonomii a lo-
gické strukture. Tyto faktory mohou totiz
velmi vyrazné ovlivnit Uspésnost celych
stranek. -JT-
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KATALOGY PRO FOTOGRAFY

Popis snimku:
Couple and dog

Kli¢ova slova pro vyhledani tohoto snimku:

Adult, Adults, Animal, Animals, Boy, Boys,
Caucasian, Color, Colour, Companion,
Companions, Companionship,
Contemporary, Couple, Couples, Daytime,
Dog, Dogs, Exterior, Eyealasses, Facial
expression, Facial enpressions, Female,
Girl, Girls, Glasses, Grin, Grinning,
Horizontal, Human, Lifestyle, Lifestyles
Looking at camera, Male, Man, Mate, Mates,
Men, One, One animal, Outd utdoors,
e

e

s, Smile, Smiles, Smiling, Spectacles,
Three, Together, Togetherness, Two, Two
persons, Woman, Women, Youna, Young
adult, Youna adults, Youth, E-FER

zpét

Autor ¢lénku se v soucasné dobé podili na reseni nového webu fotobanky Allphoto.
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